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веб-страницы

Глава 3

Дизайнерам важно понимать, что Интернет состоит из стандартных 
компонентов, своего рода кирпичиков, которыми можно пользоваться 
при построении сайта. Для иллюстрации этого утверждения я приведу 
аналогию из области архитектуры.

При планировании дома архитектор задействует стандартный 
набор компонентов:

• Комнаты разного типа, например, спальни, гостиные и кухни.
• �Связывающие их объекты, например лестницы, двери и кори-

доры.
• �Предметы внутренней обстановки, такие как шкафы, раковины, 

осветительные приборы, окна, различные бытовые устройства.

То есть архитектор планирует конструкцию дома, опираясь на 
широко распространенные элементы. Это не накладываемое на него 
ограничение, а существующие конструктивные блоки. И хотя време-
нами для строительства используются альтернативные варианты, это 
всегда влияет на итоговую цену. И уж конечно, архитектор никогда не 
станет изобретать новые средства перехода из одной комнаты в другую 
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или новые типы комнат просто потому, что считает себя творческим 
человеком.

Я думаю, что именно с этой точки зрения следует смотреть на 
доступные нам в Интернете «строительные кирпичики». Они не огра-
ничивают ваш творческий потенциал; это всего лишь компоненты, из 
которых создаются сайты. Здесь я часто сталкиваюсь со скрытым непри-
ятием дизайнеров; они думают, что я пытаюсь их обуздать. На самом 
же деле я всего лишь демонстрирую им инструментарий, с которым 
им предстоит работать. А возможности при этом, как и в архитектуре, 
остаются безграничными.

Этими широко распространенными компонентами имеет смысл 
пользоваться потому, что они обладают встроенной функционально-
стью. Постоянно сталкиваясь при работе с одними и теми же компонен-
тами, конечные пользователи выучили, что следует делать. И было бы 
глупо заставлять пользователей отказаться от привычного поведения 
просто ради своих творческих изысков.

Другой веской причиной принять данный подход является финан-
совая сторона вопроса. Если все ваши варианты сетевого дизайна 
требуют от разработчика преодоления различных барьеров в попытке 
заставить все работать, стоимость предлагаемых вами решений будет 
стабильно высокой. Впрочем, для некоторых клиентов этот аспект 
не играет особой роли. Но мне кажется, что, хорошо изучив свои 
возможности, вы сможете разрабатывать вполне функциональные 
сайты, которые будут выглядеть потрясающе, стоить вашему клиенту 
потенциально меньше и, более того, позволят вашему агентству полу-
чить большую выгоду.

Давайте посмотрим на эти компоненты, чтобы понять, какой функ-
циональностью они обладают и что могут включать в себя. Также мы 
рассмотрим стандартные приемы их применения и ряд примеров.
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Шапка

Шапкой (header) называется фрагмент контента, появляющийся в верх-
ней части сайта. Это практически универсальный компонент, хотя 
в некоторых ситуациях без него можно обойтись. Тем не менее обычно 
каждый сайт будет (или должен) его иметь. С шапкой обычно связаны 
следующие вещи:

Top-Line Branding

�Здесь, как правило, располагаются сведения об основной торговой 
марке. В этой области часто помещается суббренд или строка тегов. 
Логотип чаще всего занимает верхний левый угол, но это не обязатель-
ное правило, а лишь распространенный эталон, к которому привыкло 
большинство пользователей.

Основная система навигации

�С шапкой сайта обычно связана основная система навигации. Именно 
она позволяет пользователям попасть в глубь сайта. В случае, когда 
количество страниц невелико, сюда можно поместить всю систему 
навигации в виде выпадающего меню.

Вспомогательная система навигации

�Сайты часто имеют отдельную вторичную систему навигации, в кото-
рую входят элементы, не являющиеся ключевыми для процесса про-
даж. Сюда часто попадают такие разделы, как About Us (о компании) 
и Contact Us (контакты).
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Учетная запись и авторизация

1
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www.myimpact.co.uk

www.ambassadorsforlife.org

www.joshkennedydesign.com

1. Этот пример шапки содержит прак-

тически все стандартные элементы: 

логотип, систему навигации, вторич-

ные ссылки и средства авторизации. 

Отсутствуют только средства поиска.

2. Это еще один пример шапки, 

содержащей множество самых рас-

пространенных элементов. Обратите 

внимание, что следование нормам 

вовсе не означает скучную в визуаль-

ном отношении картинку.

3. В данном случае шапка загружена 

в гораздо меньшей степени, в резуль-

тате ею намного проще пользовать-

ся. Простота и ясность гарантируют 

погружение пользователей в глуби-

ны сайта без какой бы то ни было 

путаницы.
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Поиск

�Поле поиска чаще всего располагается в шапке. Это вполне логично, 
ведь именно здесь находится основная система навигации.

Учетная запись и авторизация

�Если на сайте присутствует защищенный раздел со ссылкой на учетную 
запись или на возможность авторизации, он, как правило, помещается 
в шапку.

Существует множество элементов, о которых вам следует помнить. 
Встречаются сайты, содержащие все эти элементы, но в большинстве 
случаев достаточно только части.

Навигация/Меню

Хотя я упомянул о системе навигации при перечислении элементов 
шапки, это вполне самостоятельный компонент. Существует три основ-
ные системы навигации на основе меню. Все остальные варианты в той 
или иной мере являются их побочным продуктом.

Вкладки

Вкладки обычно используются в качестве основного средства навигации 
для перехода пользователей в различные разделы сайта. Внутри вкладок 
отсутствует дополнительная система навигации, вместо этого перена-
правление осуществляется средствами связанных с вкладками страниц.

Выпадающие меню

Выпадающие меню могут быть как горизонтальными, так и верти-
кальными, но чаще выбирают первый вариант. Обычно они функцио-
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Вкладки

www.actionforblindpeople.org.ukhttp://bavotasan.com

http://openpublicapp.com

2

1
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1. Разделение на вкладки в данном случае позволило более рационально исполь-

зовать пространство, уместив там больше контента. Более того, контент здесь 

разделен на фрагменты, что позволило сократить путаницу и разгрузить страницу.

2. В данном случае вкладки помогают пользователю визуализировать контент сайта 

в виде разделов.

3. И снова навигация на основе вкладок помогает пользователям понять структуру 

сайта. Различные материалы как бы помещены в отдельные папки.

Купить книгу на сайте kniga.biz.ua >>>

http://kniga.biz.ua/book/marketing/40/3812/?utm_source=site&utm_medium=pdf&utm_content=3812


059

Выпадающие меню

www.webcoursesbangkok.com

www.carolinagirlevents.com

www.mo.gov
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1. Иногда лучше всего оставить меню 

простым. Данное меню при всей 

своей простоте тщательно прорабо-

тано в соответствии со стилем сайта.

2. Еще одна стандартная реализация 

выпадающего меню. Помните о функ-

циональной природе этого элемента. 

Простота его применения гаранти-

рует, что у посетителей не будет про-

блем с перемещениями по сайту.

3. Некоторые сайты содержат такое 

количество параметров, что при-

ходится создавать настраиваемые 

выпадающие меню, например, как 

в этом случае. Размещение пунктов 

меню в два столбца гарантирует, что 

оно поместится на экране.
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нируют весьма предсказуемым, понятным пользователям способом. 
Люди используют накопленный естественным путем опыт, поскольку 
такие меню встречаются во многих приложениях для настольных 
компьютеров. Подобные меню позволяют сразу перейти к тому, что 
мы ищем.

Древовидные меню

Древовидные меню практически всегда делаются вертикальными и рас-
полагаются в боковых панелях. Не могу вспомнить, видел ли я когда-
нибудь горизонтальное древовидное меню, поэтому мы рассмотрим 
только вертикальную версию. Такие меню могут отражать как весь 
контент сайта, так и подразделы текущих страниц. При этом иногда 
они разворачиваются, а иногда их приходится выбирать из статичного 
списка вариантов.

Существует множество других способов предоставить пользо-
вателям возможность просмотра контента, но я считаю, что лучше 
всего начать со стандартных. Осмелюсь утверждать, что эти меню 
используются в 99 % сайтов. Так что, если, решив воспользоваться 
в своих прототипах тем, что я называю нетипичной системой нави-
гации, вы столкнулись с индифферентной или негативной реакцией 
клиента, подумайте о том, чтобы вернуться к общепринятым нормам. 
Разумеется, работа в нише, требующей именно нетипичного подхода, 
является исключением.

Как понять, является ли ваша система навигации нетипичной? Если 
вам приходится объяснять разработчику, как функционирует ваше 
творение, скорее всего, вы сделали нечто необычное. При этом три 
упомянутые ранее системы общеприняты и объяснений никогда не 
требуют.
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Нижний колонтитул

Нижние колонтитулы (footers) обычно относятся к одной из двух катего-
рий. Это могут быть как функциональные навигационные инструменты, 
направляющие пользователя к дополнительному контенту, так и место 
для той информации, которая обязана присутствовать на сайте, но 
которую никто не хочет видеть. Но даже в первом случае вы все равно 
рано или поздно обнаружите, что часть нижнего колонтитула будет 
содержать информационный «мусор». Впрочем, беспокоиться тут не 
о чем; подобно номерному знаку на автомобиле, это важный элемент, 
с которым нам просто нужно научиться работать.

Функциональные нижние колонтитулы

Достаточно часто область нижнего колонтитула сайта превращают 
в важный навигационный инструмент. И это имеет смысл. В конце 
концов, если пользователь добрался до нижней части страницы, имеет 
смысл предоставить ему указатели на дополнительный контент.

Распространенные элементы нижних 

колонтитулов

В нижний колонтитул часто помещают:

• �Сведения об авторских правах и ссылки на правовую информа-
цию, например политику конфиденциальности.

• Копию основной системы навигации сайта.
• Полную или частичную карту сайта.
• �Не самые важные ссылки на контент, который бывает востребо-

ван весьма небольшой частью посетителей (например, информа-
ция о том, как поместить свою рекламу на данный сайт).
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Функциональные нижние колонтитулы

http://agencydivision.com

http://ismaelburciaga.com

www.pegasus-opera.net

1. Популярным подходом к оформле-

нию нижних колонтитулов является 

включение в них карты сайта, что 

дает пользователям возможность 

легко находить нужный контент. Это 

намного лучше, чем просто завер-

шить страницу, не предоставив ника-

кой дополнительной информации.

2. Зачастую функциональные нижние 

колонтитулы имеют значительный раз-

мер. Данный пример демонстрирует, 

что даже компактный вариант может 

предлагать множество вариантов.

3. Сильно контрастируя с предыду-

щим образцом, этот монстр среди 

колонтитулов не только является эле-

ментом декора, но и несет полезную 

информацию.
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Распространенные элементы нижних колонтитулов

www.firebratstudio.com

www.funarisedie.com

www.smashapp.com

1. Этот нижний колонтитул содержит 

множество распространенных эле-

ментов, таких как ссылки на социаль-

ные сервисы, сведения об авторских 

правах, средства подписки на рас-

сылку и многое другое.

2. Такие нижние колонтитулы, как 

приведенный здесь, содержат не 

только стандартные элементы, но 

и разнообразные сведения, например 

названия фирм, поддерживающих 

имидж и качество сайта.

3. Еще один распространенный под-

ход: включение в нижний колонтитул 

динамического контента, например, 

относящихся к теме записей или 

последних комментариев. Это побуж-

дает посетителей остаться на сайте.

1
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