
Как повлиять на поведение потребителей?

Каким образом дать им фундаментальный или условный 
эмоциональный стимул?

Как вызвать легкое раздражение или приступ нежности?

Как коснуться глубоко запрятанных психологических 
или житейских потребностей?

НА ЭТИ ВОПРОСЫ ВЫ НАЙДЕТЕ ОТВЕТЫ В ЭТОЙ КНИГЕ.

С О Д Е Р Ж А Н И Е
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