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Создавая новый продукт или продвигая существующий, мы должны отве-

тить на один вопрос: «Reason to Believe?» — почему кто-то должен купить наш 

товар или воспользоваться нашей услугой.

Мы идем в брендинговые, рекламные, дизайнерские агентства, разра-

батываем маркетинговые стратегии, создаем немыслимые истории в роли-

ках, вывешиваем красивые билборды, тратя на них огромные деньги. 

И что в итоге?

До встречи с Ларсом Валлентином я пытался идти по этому пути. 

Передо мной стояла задача: создать три бренда. Я имел опыт общения 

с дизайнерскими и рекламными агентствами в России, Франции, Италии. 

Но в какой-то момент заходил в тупик и мучился вопросом: добился ли 

я результата, которого хотел?

Ни разу я не смог ответить на этот вопрос. Всегда присутствовало ощуще-

ние незаконченности, желание что-то добавить.

Ларс Валлентин легко и четко расставил все по своим местам:

• дизайн упаковки не должен быть красивым, его задача — продавать;

• реклама должна говорить с потребителем, а не рассказывать истории;

•  маркетинговая стратегия — прежде всего правильная подача продук-

та от места продажи до квартиры потребителя.

БРЕНД — НЕ ИНФОРМАЦИЯ, А КОММУНИКАЦИЯ.

За два месяца с момента нашей встречи был разработан портфель наших 

брендов.

Мы получали четкие и авторитетные ответы, с долей иронии и юмора, 

на все возникающие вопросы.

Я горжусь тем, что имею в итоге.

Рекомендую прочесть эту книгу прежде всего людям, создающим биз-

нес. Тогда вас не уведут в сторону советы агентств, желающих утвердиться 

за ваш счет и внести ваш бренд в свой портфолио. А иначе он так и останется 

неузнанным на полке среди множества других.

Ларс Валлентин — профессионал, практик, его опыт бесценен. И именно 

поэтому вам необходимо прочесть его вторую книгу.

Мушег Мхитарян, владелец компании ARARAT GROUP LLC, Армения

Предисловие
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Материалы взяты с сайта www.packagingsense.com и дополнены лучшими ил-

люстрациями. Текст легче усвоить, так как он размещен эффектнее.

Кроме того, некоторые главы уже вошли в китайское издание, отредактиро-

ванное издательством Пекинского университета.

Проводя конференции и читая лекции, я заметил, что некоторым студентам 

интересен удивительный мир коммуникации именно в форме книги. Она го-

раздо эффективнее, чем сайт.

Надеюсь, читатели, которые приобрели первую книгу, с удовольствием про-

чтут и вторую. А тем, кому не досталась первая, хочу сказать: «Не переживай-

те. Все есть на сайте www.packagingsense.com».

А если вы «боитесь» создавать хорошую упаковку, эта книга придаст 
вам смелости.

• слишком о многом не успел сказать в первой;

• дизайн упаковки развивается. Одни образцы «живут» 3–5 лет, 

другие — вечно (S. Pellegrino). Но большинство держатся пару лет, 

спецвыпуски и того меньше;

• книг о коммуникации в упаковке по-прежнему мало;

• каждый день я учусь новому.

ВВЕ ДЕНИЕ

Зачем нужна вторая книга? 
А вот зачем:
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Родился в Швеции, учился в Институте графики в Стокгольме. В головном офисе Nestlé почти 40 лет 

отвечал за разработку дизайнерских решений для таких брендов, как Nestlé, Nescafé, Maggi, Buitoni, 

Nesquik и KitKat. Снимок предоставлен K. C. Wong Productions.

В В Е ДЕНИЕ:  З АЧЕМ Н У Ж Н А В ТО РА Я К НИГА?
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