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Вступительное слово

Прошло более 20 лет после развала Советского Союза, и 
книжные издательства, как и все другие виды бизнеса, 
стали жить по законам свободного рынка. Несмотря на 
хорошую школу нашей профессии в ВУЗах и колоссаль-
ный накопленный практический опыт работы, выпускаю-
щие и книготорговые предприятия сложно переходили от 
плановой экономики к рыночной. Издательский процесс, 
особенно не художественной литературы, — это низкорен-
табельный, часто дотируемый, бизнес, с долгим циклом 
окупаемости во всем мире. Эти и другие факторы приве-
ли к резкому сокращению количества издательств, тира-
жей и наименований выпускаемой продукции. Несмотря 
на то, что в последнее время стали появляться публикации 
и образовательные программы на такие темы, как «книж-
ный маркетинг» или «эффективный менеджмент в изда-
тельском деле», рынок оживился, и пережив несколько 
кризисов, набирает обороты, однако, все еще существуют 
пробелы в практических знаниях взаимовыгодной работы 
издательств и авторов.

Издательство деловой литературы «Баланс Бизнес Букс» 
уже более 15 лет является одним из лидеров в сегменте 
деловой литературы на постсоветском пространстве. На 
сегодняшний день мы выпустили более 500 000 экземпля-
ров книг, работали с более чем 150 авторами, наши книги 
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успешно продавались и продаются на территории Украины, 
России, Белоруссии, Грузии, Казахстана и др. Мы участво-
вали во многих книжных выставках. В этой книге мы хо-
тим поделиться нашим опытом, а также рассказать о том, 
как мы сумели столько лет продержаться на рынке, какие 
бизнес-модели сработали для нашего издательства, а ка-
кие — нет, с какими проблемами мы сталкивались и как их 
решали. Данное издание было составлено с привлечением 
сотрудников всех отделов нашего издательства. Здесь пока-
заны реальные ситуации и примеры из нашей работы.

Книга написана легким и простым языком, при этом 
включает шаблоны рабочих документов, большинство из 
которых готовы для практического использования.

Некоторые примеры вы найдете напечатанными в кни-
ге, а другие (более объемные) доступны читателям в элек-
тронном виде для скачивания.

С удовольствием хочется порекомендовать эту уни-
кальную книгу для всех предприятий и организаций, за-
нимающихся выпуском и продажей книг, а также другой 
печатной литературы. Книга будет полезна начинающим 
и уже состоявшимся авторам, студентам и преподавателям 
ВУЗов.

Коллектив издательства деловой литературы 
«Баланс Бизнес Букс»
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